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L’azienda
Prima ancora dell’ideazione del logo, è stato necessario definire i seguenti 
elementi costitutivi dell’azienda:

• Mission dell’azienda e contenuti: 
L’azienda offre degli articoli istruttivi da leggere sul sito e dei workshop/eventi volti 
ad educare la clientela ad uno stile di vita e alimentare sano ed equilibrato, 
sviluppandolo nel tempo e con consapevolezza per costruire abitudini solide e 
durature.

• Target di riferimento: 
Chiunque sia interessato a modificare le proprie abitudini alimentari verso uno stile di 
vita più salutare.

• Messaggio da trasmettere: 
Promuovere la filosofia del mangiare sano come costruzione di abitudini 
quotidiane e stile di vita salutare e sostenibile nel tempo. È importante sottolineare 
quindi anche il fattore temporale, psicologico e costruttivo.



Stabilire e strutturare gli elementi dell’azienda 
(valori, mission, target, messaggio, contenuti, …)

Ispirazione presa da 
un Business Model 
Canvas di una 
azienda alimentare 
per selezionare 
alcuni elementi di 
interesse da inserire 
nell’azienda di 
HABEAT.



Fase 1: naming

Abitudini alimentari → EATING HABITS → EAT[...]HAB → HABEAT

(si pronuncia “habit” come “abitudine” ma contiene l’elemento “eat”).

Fonti: Cambridge Dictionary, Reverso Dizionario

Nel logo, le due parti sono separate visivamente dal simbolo della foglia e del percorso ma anche 
dal colore diverso (analogamente nel payoff).

Stato dell’arte: Feat food (pronuncia “Fit Food” = cibo “in forma”, ma contiene l’elemento “eat”).

habit
noun    UK  /ˈhæb·ɪt    US /ˈhæb·ɪt/

something that you often do

abitudine

eat
verb    UK  /iːt/    US  /it/ 

mangiare

eating habits
abitudini alimentari n.

https://dictionary.cambridge.org/it/dizionario/inglese-italiano/habit
https://dizionario.reverso.net/inglese-italiano/eating%20habits
https://www.featfood.it/


Ideazione e studio del logo
Fase 2: ispirazione e schizzo a matita
L’obiettivo è stato quello di trovare un 
simbolo grafico appropriato al mondo della 
natura e del benessere che si combinasse 
con il concetto di “percorso”, inteso come 
“sviluppo di un’abitudine nel tempo”.

L’elemento temporale della routine (nel 
nostro caso, alimentare) è stato reso 
dapprima con i simboli dell’orologio, delle 
frecce e delle posate.

Ma gli elementi scelti nella versione definitiva 
sono la foglia (elemento grafico che rimanda 
al business dell’azienda) e il percorso.



Concept design
Naming e simboli



Ideazione e studio del logo

Fase 3: ispirazione (stato 
dell’arte)

Ricerca Google

• Routine Logo
• Path Logo
• Healthy Food Logo



Fase 4: scelta della 
palette di colori
(stato dell’arte)



Fase 5: design, forma e font (stato dell’arte)



Fase 6: esperimenti



• Pittogramma/Logotipo
NB: Il naming della marca è breve 
e facile da memorizzare, quindi 
sostituisce il logo 

• Payoff

Analisi grammaticale del marchio 



Analisi logica del marchio (I)

• Concept: 

Alimentazione sana e naturale, sviluppo nel tempo di abitudini alimentari salutari e sostenibili.

Keywords: eat, habits, vegan, nature, veg, bio, organic, green, health.

• Naming: HABEAT 

• Payoff: "Build good habits, eat the right food"

“Costruisci buone abitudini, mangia il cibo giusto”

• Logotype/Symbol:



• Color
Monocromatico (2 verdi) + nero

- “La salle” green
- Granny smith apple

• Font
- Logo: Microsoft Himalaya  (serif) 
- Payoff: Montserrat o Montserrat 

Alternates (sans serif)

Analisi logica del marchio (II)



Caratteristiche del logo:

•Riflette la natura dell'azienda che rappresenta: immagine-simbolo richiama il campo 
semantico della natura, dell’alimentazione sana e del percorso verso abitudini salutari
•Coerente con ciò che rappresenta
•Semplice, facilmente riconoscibile e accessibile (contesto web): non più di 3 colori, 2 font 
(uno per il logo e uno per il payoff) e caratteri di facile lettura
•Gli elementi testo e segno/icona sono allineati e disposti in modo da completarsi a 
vicenda ed essere coerenti e fluidi
•Inscrivibile dentro una forma definita (rettangolo)
•Facilmente riconoscibile ed identificabile anche in diverse dimensioni
•Vettoriale, scalabile, versatile
•Valido e riconoscibile anche in versione “bianco e nero”



Stato dell'arte: siti web di aziende simili
• Ambrosiae

https://www.ambrosiae.com/


Stato dell'arte:
siti web di 
aziende simili

• Feat Food

https://www.featfood.it/


Stato dell'arte: 
siti web
di aziende
simili

• Naturasì

https://www.naturasi.it/

